Baltik olkalarinda alkogolsuz i¢gki bazarinin tadgiqgati

Siralar, alkoqolsuz i¢cki ve mineral sularin daxili bazarinin hacmi 2009-cu ilden shamiyyatli
daracade dayismayib, lakin iki amil nazara alinmalidir - istehlaka tesir eden ahalinin aliciliq
gabiliyyeti ve istehlakin movsumluyu. Belslikle, 2010 ve 2011-ci illerda (bohrandan sonraki
iller) istehlak azalmisdir. Diger terefden, 2018-ci ilde yay movsuminin rekord heraret
gostericilarine gére bazar hacmi artmisdir. 2014-ci ilde sira va nektar bazarinin tutumunun
azalmasina baxmayaraq 2018-ci ilde 2 milyon avro artmisdir. Belalikle, meyve va teravez
sirelori bazari tedricen artir, mineral sular ve gazl ickilerin bazari ise bir gader azalir. istehlak
meylleri giymatlerden shamiyyatli deraceda asilidir. 2009-cu ilden siralerin giymati 23%,
alkoqolsuz ickilarin qgiymaeti ise 16% artib. Mineral sularin giymati ise oksine 13% asagi

dusub.

Alkoqolsuz igkilar bazar oliqopoliya xususiyyatlerine malikdir (oligopoliya — bazarin ele bir
novudur ki, bu clr bazarlarda sadace bir nege dominant sirkat faaliyyat gosterir. Bu sirkatlerin

har biri bazarin shamiyyatli payini tutur vae giymatlarin yaranmasina tasir eda bilir).

Alkoqolsuz ickiler bazari mahsul ils tam temin edilib, bazara ¢ixig ucuz "kutlavi" mahsullar ve
ya yuksak keyfiyyatli brendlar ile mumkuin ola biler. Bu sebabdan indiya gadaer istehlakgilara
tanis olmayan mahsulun bazarda teqdimati ve satigin saffafiginin artiriimasi tGgin boyuk
investisiyalar talab edir. Umumiyystls, istehlakgilara malumdurki, sire va alkogolsuz ickilar
kateqoriyasinda saksar "kutlavi" mahsullar Qarbi Avropada, asasan Hollandiyada istehsal
edilan konsentratdan hazirlandigindan asagi giymat bels mahsullar t¢in vacibdir. Keyfiyyat

yalniz "bahali" segqmentda 100% teza sixilmis meyva ve teravaz siraleri Gclin vacibdir.

istifade olunmus informasiya menbsleri ve mslumatlar:
e Rasmi statistika;
e istehsalcilarin internet sahifaleri;

e Musssisalerin faaliyyasti barada illik hesabatlari.



